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Hempartyn hetare an nagonsin

Personlig shopping hemma i vardagsrummet sprider sig snabbt

Kan du tanka dig att
shoppa pa ett hemparty?»

AFFAR. Allt fler svenskar in-
volverar sig i hempartyn,
antingen som sédljare eller
som kunder.

- Det dr vildigt bekviamt.
Affiren kommer hem i var-
dagsrummet, samtidigt
som man triffar vinner
over en fika, sdger Nina Flo-
reteng, som
sedan i hos-
tas dr hem-
besdkande

konsulent

for barn-

kladsfore-

taget

Lingon & |g

Blabar. :
Under de

senaste fem

aren har direkt-

handeln okat

med drygt 60 pro- g

cent i Sverige, och
uppnidr nu en
drlig omséttning
pd 2,8 miljarder
kronor. Det mot-
svarar visserligen
bara o,5 procent av den
totala handeln, men
sysselsétter 100 000 silj-

konsulenter, varav
75 000 dr kvinnor.
Mdinga sdljare inom

direkthandeln har jobbet
som extraknick.

- Jag borjade under min
fordldraledighet. Jag hade
tidigare blivit bjuden till ett
hemparty hos en granne
och blev sedan bjuden hem
till andra ocksa. Till slut vil-
le jag sjédlv bli konsulent. Nu
gOr jag cirka 20 visningar
y" per sdsong, sager
= Nina Floreteng.
De foretag
som omsat-
ter mest
pengar pa
den  svenska
direkthandels-

marknaden &r
m i turordning
Forever
Living Pro-
ducts (Aloe
Vera),
Oriflame,
Mary Kay,
Tupper-
ware, Bert-
marks For-
lag, Her-
balife,
Amway,
Partylite, Lingon &
Blabdr och Tvittex.
Jan Hoéckerman,
marknadsansva-
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Nina Floreteng séljer barnklader genom hempartyn. Laila Jedemo med barnbarnet Christian
Eriksson i famnen och Carina Eriksson (vdrdinnan) med dottern Cornelia far en visning.

rig pd Lingon & Bldbadr, sa-

- Direktforsidljningen &r
ett billigt sdtt for oss att fa
ut stérre volymer av vdra
egna produkter. De stora
kedjorna tar bara in sina

egna kladmairken. Det dr en
ger: stor fordel for oss att vara
konsulenter kan berdtta om
varorna. Det blir lite perso-
nal shopping 6ver det hela.

Barnklddsforetagets kon-
sulenter séljer for i genom-

snitt 5 000-6 000 Kkronor
per hembesok, och 25-35
procent av den summan

utbetalas i provision.
KRISTIAN BORGLUND |
redaktionen@metro.se 4

Ju fler JA du svarar, desto
battre passar du som direkt-
sdljare.

e Kanns det stimulerande att
standigt soka nya kontakter?
¢ Kan du bortse fran manga
nej utan att bli nedstamd av
motgangen?

¢ Foredrar du fria arbetstider
som innebar jobb dven pa
kvallar och helger?

e Gillar du att jobba sjalvstan-
digt utan arbetskamrater?

e Lockar det mer att tillfreds-
stalla tilltankta kunders
behov an att rakna ut provi-
sionen?

o Gillar du tanken pa att det
du tjanar ar direkt kopplat till,
och beroende av, det resultat
du sjalv skapar?

e Ar du bra pa att presentera
pa ett medryckande satt?

¢ Kan du arbeta systematiskt?
e Ar du disciplinerad?

KALLA: TESTET BYGGER PA ETT AVSNITT
| BOKEN ”"DIREKTHANDEL — EN AFFARS-
MOJLIGHET | TIDEN”.

KORTSPECIALIST

Ar du en uthallig person
med drivkraft och intresse
for kortprocesser

och detaljhandelsdrift?

Lagledare?

®

I WURTH

Redovisningsekonom

Har du nagra ars erfarenhet och kanner att det ar

Vi soker

Regionansvarig
Wiirth - Stockholm

For att s6ka tjansten ga in pa
www.retailknowledge.se

— Knowledge

C ,

e e RN dags fér nya utmaningar i karriaren.

till centrala kortdriften. Vi sdker dig som har férmagan till helhetssyn,
probleml6ésning och mycket bra samarbets-

férmaga.

OKQ8

Las mer pa
www.okq8.se/omokq8

Fér mer information ga in pa var hemsida
www.sl.se/jobb.

Metro — Varldens
viktigaste nyheter

Vi ar framtidens arbetsgivare.
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Traffa oss pa Retail Career Day i Gallerian den 26 april.
Kom garna forbi och prata med oss, men du behover inte ta med ditt cv.

DEPARTMENTS & STORES

V51 GIGANTEN

Retail Career Day

TORSDAG 26 APRIL | GALLERIAN
Hamngatan 37 < 10.00-19.00
Fri entré - www.retailcareerday.se

HUVUDSPONSORER

GALLRIAN /V\Jcrkglf\op SVENSK HANDEL

ARRANGOR

Knowledge



